市场营销专业教学计划进度表
	类别
	序号
	代码
	课程名称
	学分
	总学时
	周学时数
	分学年、学期学时分配

	
	
	
	
	
	
	讲课
	实验
	合计
	第一学年
	第二学年
	第三学年

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	公共基础课
	1
	991001
	英语
	12
	204
	3
	　
	3
	3
	3
	3
	3
	　
	　

	
	2
	991005
	数据库应用
	2+1
	68
	2
	2
	4
	
	　
	3　
	　
	　
	　

	
	3
	991008
	马克思主义基本原理
	2
	34
	2
	　
	2
	2　
	
	　
	　
	　
	　

	
	4
	991009
	中国近代史纲要
	2
	34
	2
	　
	2　
	　
	
	　
	　
	2　
	　

	专业基础课
	5
	091001
	管理学原理
	4
	68
	4
	　
	4　
	4　
	　
	　
	
	　
	　

	
	6
	091002
	微观经济学
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	4
	　
	　
	　
	　

	
	7
	091004
	统计学
	4
	68
	4
	　
	4　
	
	4　
	　
	　
	　
	　

	
	8
	091008
	*市场营销
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	4
	　
	
	　
	　

	
	9
	091010
	*消费者行为学
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	4
	　
	　
	　

	专业课
	10
	091005
	会计学原理
	4
	68
	4
	　
	4　
	4　
	　
	
	　
	　
	　

	
	11
	091061
	现代广告学
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	4
	　
	　

	
	12
	091062
	市场营销调研
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	4
	　
	　

	
	13
	091063
	客户关系管理
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	　
	4
	　

	
	14
	091064
	服务营销
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	　
	4
	　

	
	15
	091065
	营销渠道
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	　
	
	4　

	
	16
	091066
	品牌管理
	4
	68
	4
	　
	4　
	　
	　
	　
	　
	　
	4

	文化素质选修课
	4
	68
	采用网络辅助教学模式授课

	毕业论文
	6
	102
	
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	6

	合计
	77
	1258
	
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　


